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	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	
	
	
	45
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	
	
	
	90
	

	Forma zaliczenia
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	Egzamin / zaliczenie na ocenę* 
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*
	zaliczenie na ocenę
	Egzamin / zaliczenie na ocenę*

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	
	
	
	3
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	3
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego udziału nauczycieli lub innych osób prowadzących zajęcia  (BU)
	
	
	
	2
	


*niepotrzebne skreślić

	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Brak wymagań wstępnych.


\
	CELE PRZEDMIOTU

C1 Zapoznanie z zasadami konstruowania lokalnej polityki społeczno-gospodarczej i ujmowania jej w formie strategii rozwoju w oparciu o metody marketingu lokalnego.



	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:

PEU_W01 ma rozszerzoną i uporządkowaną wiedzę o różnych rodzajach struktur i instytucji społecznych, w szczególności związanych z przestrzennym aspektem funkcjonowania struktur społecznych (K2GP_W04)
PEU_W02 ma pogłębioną, uporządkowaną wiedzę w zakresie funkcjonowania społeczeństw i wymiaru kulturowego planowania (K2GP_W06)
Z zakresu umiejętności:

PEU_U01 potrafi pozyskiwać informacje z literatury, baz danych i innych źródeł, także w języku obcym; potrafi integrować uzyskane informacje, dokonywać ich interpretacji i krytycznej oceny, porównywać a także wyciągać wnioski oraz formułować i wyczerpująco uzasadniać opinie (K2GP_U01)
PEU_U02 potrafi planować i wykonywać podstawowe badania i analizy w dziedzinie planowania przestrzennego i gospodarowania przestrzenią, wykonuje modelowania oraz ocenia w sposób krytyczny wyniki tych badań a także potrafi przedyskutować możliwe błędy (K2GP_U03)
PEU_U03 potrafi analizować zjawiska społeczne oraz prowadzić pogłębioną teoretycznie ocenę tych zjawisk w odniesieniu do przestrzeni; potrafi prawidłowo interpretować i wyjaśniać zjawiska społeczne, kulturowe, polityczne, prawne i ekonomiczne oraz wzajemne relacje między tymi zjawiskami oraz oceniać ich wpływ na stan zagospodarowania przestrzeni oraz planowane rozwiązania przestrzenne (K2GP_U04)

PEU_U04 potrafi ocenić i porównać rozwiązania przestrzenne ze względu na zadane kryteria użytkowe, a także ze względu na ich społeczną użyteczność, dobro publiczne, wymagania zrównoważonego rozwoju i efektywność, w tym efektywność techniczną (K2GP_U09)

PEU_U05 potrafi sformułować specyfikację projektową złożonego zadania planistycznego z  uwzględnieniem aspektów prawnych i technicznych, oraz aspektów pozatechnicznych, takich jak ich oddziaływanie społeczne, możliwe drogi implementacji oraz efektywność (K2GP_U10)

PEU_U06 potrafi przygotować i przedstawić prezentację zadania planistycznego oraz poprowadzić dyskusję dotyczącą przedstawionej prezentacji (K2GP_U12)

PEU_U07 potrafi pracować indywidualnie i w zespole; potrafi ocenić czasochłonność zadania; potrafi kierować małym zespołem w sposób zapewniający realizację zadania w założonym terminie  (K2GP_U15)

PEU_U08 potrafi poprowadzić debatę zarówno na forum profesjonalnym jak w dowolnych układach społecznych, zna i umie stosować efektywne sposoby porozumiewania się z rozmaitymi interesariuszami (K2GP_U16)

Z zakresu kompetencji społecznych:
PEU_K01 uznaje znaczenie wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych, kieruje się zasadą racjonalności w identyfikowaniu i rozwiązywaniu problemów (K2GP_K02)
PEU_K02 potrafi współpracować z nieprofesjonalistami dla osiągnięcia lepszych rozwiązań, podejmuje działania na rzecz społeczności lokalnych lub innych grup społecznych  (K2GP_K03)
PEU_K03 działa na rzecz interesu publicznego i rozumie społeczną odpowiedzialność zawodu urbanisty i planisty (K2GP_K04)

PEU_K04 przestrzega zasad etyki zawodowej planisty i urbanisty oraz wymaga tego od innych (K2GP_K05)


	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - projekt
	Liczba godzin

	Pr1
	Wprowadzenie, podział zadań.
	1

	Pr2
	Opracowanie misji rozwoju i priorytetowych kierunków rozwoju miasta. Prezentacje miast: podejście technologiczne, ekologiczne, społeczne.
	15

	Pr3
	Opracowanie kierunku rozwoju miasta: pakiety ofert dla klientów i inwestorów.
	11

	Pr4
	Opracowanie strategii działań na rzecz wspomagania rozwoju.
	18

	
	Suma godzin
	45


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Moderowanie dyskusji i zarządzanie procesem współtworzenia (m.in. metoda „burzy mózgów”, metoda JIGSAW stolikowa, ekspercka)

N2. Konsultacje projektowe indywidualne i grupowe

N3. Powiązane etapy pracy indywidualnej i grupowej z prezentacjami studenckimi w trybie warsztatowym

N4. Prezentacje multimedialne


OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEU_W01, PEU_W02, PEU_U01, PEU_U02, PEU_U03, PEU_U04, PEU_U05, PEU_U06, PEU_U07, PEU_U08, PEU_K01, PEU_K02, PEU_K03, PEU_K04
	Oddanie pierwszego etapu projektu, prezentacje

	F2
	
	Oddanie drugiego etapu projektu, prezentacje

	F3
	
	Oddanie trzeciego etapu projektu, prezentacje

	F4
	
	Zaliczenia kolejnych części pracy

	P = 15%F1 + 15%F2 + 15%F3 + 55%F4
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